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Creare un sequel del gioco
Cyberpunk 2077 iniziando
proprio dal finale del primo;

uno sparatutto GDR con una
storia di ricerca, perdita e
solitudine dove il personaggio
all’inizio si trova sulla vetta
ma poi perde tutto.
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STORIA

L'Inizio: Il gioco riparte dal colpo al Crystal Palace. V recupera una
chiave crittografica per il Blackwall, scoprendo che Mr. Blue Eyes e
l'interfaccia di un'lA senziente. Per sopravvivere al collasso
biologico, V accetta la "Conversione Totale": la sua coscienza viene
trasferita in un corpo sintetico d'avanguardia.

Il Conflitto: L'attacco alla stazione spaziale scatena la Quarta
Guerra Corporativa tra Arasaka e Militech. V, ora lindividuo piu
ricercato del pianeta, deve muoversi tra le macerie di una societa in
flamme mentre le |A oltre il Blackwall manipolano entrambi gli
schieramenti per il dominio totale.

Il Cuore del Gioco: Accompagnato dal ritorno di Johnny Silverhand
come guida digitale, V e l'unico ponte tra 'umanita e le macchine. Se
Il primo capitolo esplorava la perdita dell'anima, questo interroga il
giocatore su cosa significhi restare umani quando non esiste piu
traccia di carne biologica.
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COMPEFTITORS >

(Diretti)

NOTAW

Punta su una narrazione reattiva

in una metropoli cyberpunk

ultra-dettagliata. Sfida sul piano

N=0O B=RLIN

20 G

Focalizzato su una trama di
spionaggio e hacking mentale in
una Berlino distopica, compete
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Il rivale per velocita e potenza
sintetica. Il punto di riferimento
per il combattimento frenetico in

della liberta di approccio e della per i temi legati ai segreti primapersona.
L NG corporativi e all'interazione tra
densita del mondo di gioco, p. \
, , coscienza umana e barriere
offrendo un’esperienza RPG cruda N,
. . digitali.
e sistemica.
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COMPEFTITORS >

(Indiretti)

STARFIELD

Un gigante degli RPG sci-fi che

esplora temi o] avidita

corporativa nello spazio.

Compete per l'attenzione dei

giocatori che cercano
un'‘esperienza o
personalizzazione profonda in un

futuro tecnologico.

Sostituisce il neon con l'estetica
sovietica, ma condivide il tema di
una tecnologia fuori controllo
(robot e |A) e il ecombattimento
frenetico in prima persona.
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Anche se e un'avventura narrativa,
affronta frontalmente la domanda
centrale del sequel: cosa
significa essere umani quando si
ha un corpo artificiale?.




JARGFT

Uomini e donne dai 18 ai 45 anni.

Il gioco affronta temi maturi e di violenza espliciti;

la fascia di eta 18-29 e attratta dall'azione del titolo
e dall'estetica;

mentre la fascia 30-45 apprezza la profondita
narrativa e il legame con il genere Cyberpunk
classico.

Storicamente gli sparatutto attirano prettamente
un pubblico maschile, anche in questo caso
sicuramente questa tendenza non cambiera.
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'MERCATO DI RIFFRIMENTO

ILgioco e rivolto ai seguenti gruppi di giocatori:

Giocatori che vogliono una storia mozzafiato; Sono i fan di The

Witcher, Mass Effect o The Last of Us.

Giocatori che amano passare ore nei menu per ottimizzare ogni
statistica; Vogliono sperimentare come un corpo sintetico cambi
radicalmente il gameplay.

Coloro che amano 'atmosfera, e larchitettura distopica;
Vogliono vedere l'evoluzione di Night City durante una guerra tra
colossi come Arasaka e Militech. Cercano l'immersione visiva e
sonora che solo il brand Cyberpunk sa offrire.
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NAMING 3
N
Parola scelta: Cyberpunk 2077
Apice Caduta Guerra Perdita Tradimento
Sopra Fine Bandiera Distacco Lealta
In alto Cambiamento Armi Nostalgia Bugia
Gloria Discesa Dolore Memoria Coltello
Altezza Abisso Assedio Spreco Delusione
Trionfo Gravita Strategia Assenza Giuda
Errore Cenere Smarrimento Bacio
Limite Rovina Soldati Lacrime Inganno
Scalata Impatto Trincea Mancanza Fiducia
MEESggle Pioggia Conflitto Lutto Segreto
Successo Ripresa Distruzione Vuoto Pugnalata




NAMING /

Breach

Privacy
Sistema
Varco
Barriera
Dati
Intrusione
Muro
Falla
Hacker

Sicurezza

Parola scelta: Cyberpunk 2077

Cura
Pazienza
Sollievo

Tempo
Medicina

Dedizione
Guarigione
Attenzione

Ospedale

Amore

Rimedio

Fine
Inizio
Ultimo
Cenere
Epilogo
Stop
Conclusione
Tramonto
Addio
Sipario

Traguardo

Corporazioni

Grattacielo

Distopia
Mercato

Gerarchia

Multinazionale

Controllo
Logo
Profitto
Ufficio

Potere

Ricerca

Microscopio
Futuro
Studio

Indagine
Curiosita
Metodo
Scienza
Scoperta
Verita

Laboratorio




NAMING /~

Zenit

Zenith

La parola e stata tradotta in inglese
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PAYOFF

Oltre il Blackwall, rinasce la leggenda.

"Oltre il blackwall": Indica che il giocatore avra
finalmente accesso ai segreti piu profondi del net,
incontrando cio che Mr. Blue Eyes e le IA Rogue hanno
preparato per anni.

"rinasce": Promette un nuovo inizio, nuove abilita e una
potenza superiore, pur mantenendo l'identita del
protagonista.

"la leggenda": Richiama il tema centrale del primo gioco
("Diventare una leggenda dell'Afterlife"). V non e solo un
sopravvissuto, € un mito che ritorna dal confine della
morte.
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SVILUPPO CRFATIVO “5

Il mio sviluppo creativo parte dal logo originale di cyberpunk 2077

Il mio obiettivo era mantenere lo stesso stile dell'originale, per
un'identita piu forte, quindi ho deciso di sostituire il numero "2077"
con la parola Zenith...




SVILUPPO mFA'flvo =

(Bozze in Al)

N

Cercando diversi Font su "Dafont" ho trovato un
possibile font, chiamato "Neocrash" e ho deciso di
provarlo sul logo originale, dopo averlo modificato.

Il risultato pero non mi convinceva e ho scartato
questo font.




SVILUPPO CRFATIVO i

(Bozze in Al) ‘

In seguito ho trovato un secondo font molto promettente e ho cercato
di rifare piu o meno la stessa cosa, ma stavolta piu semplice

SHENITH
ZENITH == ZENITH wm < N5

ZFNITH

Essendo il risultato migliore, ho deciso di aggiungerlo
nel logo iniziale.
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STUDIO DFL LOGO
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LETTERING

Font: "Fast hand"”

~N

ASCDFFGHIJKLMNOPQRSTUVHNXYZ
12345676890
S e 7 O s,

ASCDFFGHIJKLMNOPQRSTUVHNXYZ
1283456768690
P i O

Non ci sono differenze tra lettere Uppercase & Lowercase




PALFTTF COLORI %

(Logo finale)
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#ceeOa #52bedc #000000
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#H828282 #4ad4ada #9c9c9c #d9d9d9
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PALFTTF COLORI

(Varianti logo) *

ZENITH ZENITH ¢

) 8 0 O

#52bedc  #000000 #000000 #52bedc #c613ed
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Lobbiettivo € prendere alcune parti della
moodboard, alcuni personaggi e unire tutto
insieme per raccontare la storia del gioco
con un’immagine.
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SVILUPPO CRFATIVO PRODOTTO"

(Fronte) )

-
Sono riuscito ad unire tutti gli elementi precedentemente

esposti; la copertina racconta la storia del gioco usando la
navicella, i personaggi e i loghi delle due corporazioni.

Inoltre € stato inserito uno dei 3 pittogrammi per indicare
Ueta al posto del classico "pegi".

Struttura:

Logo.

Personaggio principale.
Personaggi secondari.

Pittogrammi e loghi.




SVILUPPO CRFATIVO PRODOTTO"

(Retro)
Un altro importante obbiettivo € stato creare la pagina sul ,
retro per creare una vera e propria cover del gioco b

Il colpo al Crystal Palace hatambiato tutto.
Sopravvissuto grazie a una conversione
e o . sintetica totale, V & ora I’arma definitiva in 73
[
Descrlz‘one elementl. una nuova guerra globale tra Arasaka .= 7 :
Militech. Inseguito dal mondo e guidato dalvm * 1 i
fantasma di Johnny Silverhand, dovrai .7
affrontare le minacce oltre ‘il Blackwall.
Quando la carne svanisce, cosa resta
dell’anima? Diventa lo Zenith di Night City. . 54

e M’ e )

In alto abbiamo la descrizione del gioco, molto importante
per attirare nuovi giocatori.

Foto del gioco per far capire lo stile delle ambientazioni e
del gioco stesso.

berpunk® and C
PRO JEH 3

In basso abbiamo i pittogrammi, questa volta tutti e 3, per 7 1

il genere di gioco, l'eta e la quantita di giocatori. T ——

|
|

020420 240925




RODOTTO FINALF B

Il colpo al Crystal Palace hatambiato tutto.
Sopravvissuto grazie a una conversione
sintetica totale, V & ora I’arma definitiva in 7
una nuova guerra globale tra Arasaka ... 7
Militech. Inseguito dal mondo e guidato dal’ *
fantasma di Johnny Silverhand, dovrai .7
7
7
7

affrontare le minacce oltre il Blackwall.
Quando la carne svanisce, cosa resta
dell’anima? Diventa lo Zenith di Night City.
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.
Categoria del gioco: Eta minima: Numero di giocatori:

Cyberpunk Game 18+ Giocatore singolo
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MOCWUP,/ .

(Streets ads)

Per la mockup street\
ads, ho voluto riprendere
la  cover prodotto e
modificarla per renderla

adatta a una street ad.
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MOCWUP/ >

(Merchandising) *




WE3 SANNER

500 x 500 320 x 700

e NEIINCUBO!

- e
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MOCIKUP WE3 SANNFR

(320x700)

Q Cerca ABBONATI [R] Accedi (9)

= Menu

- Milano Cortina, il "Concorde" del trampolino Kobayashi: "Voglio un salto che esalti il
e pubblico”

in riproduzione

la Repubblicas>(’

SEZIONI + EDIZIONI LOCALI + SERVIZI v Repubblica50  Antonio Zichichi  Patrizia de Blanck  Ucraina Pucci Bad Bunny  Olimpiadi 2026

SERIEA
b FINE v FINE ~ 5] Y3 FINE 6 @ 09/02
v ore
JUVENTUS 2|2 LAZIO 211 UDINESE FIORENTINA VERONA (O¢] PISA 20:45 CAGLIARI

FINE % FINE 1 09/02 a 18/02 Fer
e @ o 9 ;] 5 .9 ¢ @ ) =
SASSUOLO INTER BOLOGNA PARMA GENOA NAPOLI ATALANTA 18:30 CREMONESE MILAN 20:45 COMO

Olimpiadi Milano Cortina 1l video del giorno

"’a/"‘*"'i 3:‘?:%‘%

LA DIRETTA
Curling, Constantini e Mosaner a caccia della finale: Italia-Usa 2-




MOCKUP WE3 SANNFR

(500x500 & 1280x150)

- ILDENARO NONE PIU QUELLO
DAWRIEY DI UNA VOLTA

Q_ Ricerca ¥ English version &3 Milano, 9 febbraio 2026 Abbonati Sfoglia il giornale Accedi

FTSEMIB 2B Oro Spot Eur A S&P500 A Spread BTP-Bund 10Y 7]

46822,8 136,95+ % - 6974,65+0,6 - 61,14-1

1Sole ENURE]

24DRA =0 30%
Italia Mondo Economia Finanza Mercati Finanza Personale Norme & Tributi Altre v sullabbonamento annuale

Sulead by

(24GPT i+ ) Video  Foto | Podcast | Lab24 24+ DA DREE Radiocor  Radié N2408E [q240HE [ Tavns gulsag vy

OLTRE LA FINANZA

TRADIZIONALE
di Andrea Venturelli

‘é'} f'r/,v | = ﬁ:‘"‘lfi‘row

NEIL'INCUBO! | DISPONIBILE
pate g M= IN LIBRERIA E
NEGLI STORE

ONLINEA € 16,90

ZENITH

liSole240reTV

© INDIRETTA
Diretta TV

SCOPRI DI PIU

Borsa

Unicredit, utile 2025
a 10,6 miliardi
(+14%). Ai soci 30
miliardi in 3 anni

di Luca Davi

Mercati




ALSFRO DFL SITO

Home
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Descrizione Gioco

Gallery

Contest
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FIGMA S
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https://www.figma.com/desigh/L9KpCrXFA1bcOQ65
KUd1PN/Brief 1_Page?node-id=0-
1&p=f&t=C9VkJ4AYT1WHIBA4m8-0
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%ﬂﬂ< HOME DETTAGU ¥ CONTEST :‘. FAQ

OLTRE IL BIACKWALL, IA
CARNE E SOLO UN RICORDO.
SCATENA IA GUERRA
DEFINITIVA E DECIDI IL
FUTURO DELI'UMANITA
SINTETICA.

Scopri di piu

About CD Projekt RED
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https://www.figma.com/design/L9KpCrXFA1bcOQ65KUd1PN/Brief_1_Page?node-id=0-1&p=f&t=C9VkJ4Y1WHlBA4m8-0
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